
Cercle Marketing Direct & Positive Planet

Paris, le 12 mai 2016 



Å La Fondation Positive Planet* fait évoluer son projet social à

partir de 2015 en élargissant le champ de ses activités. Elle

change de nom et devient Positive Planet* et se fixe pour

mission principale la mise en îuvredôunmonde meilleur pour

les générations futures.

Å En 20 ans, lôinclusionfinancière a évolué. Dôunesérie de petites

initiatives, elle est aujourdôhuidevenue un mouvement de

grande ampleur offrant des services financiers et non financiers,

améliorant la vie de centaines de millions de personnes.

Aujourdôhui,le défi de notre monde nôestpas tant le

développement en lui-même que sa qualité et son orientation

vers le long terme.
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A propos de Positive Planet

Créée en 2010 par Jacques Attali, la Fondation

Positive Planet*, reconnue d'utilité publique, est

composée de 3 entités :

1. LôONGPositive Planet : Elle met en place plus

de 100 projets par an dans le monde dans plus

de 50 pays.

2. Le Positive Economy Forum: qui assure la

promotion de lôEconomiePositive à travers un

forum organisé dans le monde, des ateliers

thématiques et un index delôEconomiePositive.

3. Positive Planet Social Business : incubent et

investissent dans les initiatives de Positive

Planet. Ces structures partagent leur expertise

financière et non-financière dans le monde.

* Procédure de changement de nom de la Fondation PlaNet Finance en

cours auprès du ConseildôEtatFrançais.
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Vision

Créer un monde meilleur pour les générations futures.

Values

Solidarité, Ethique, Excellence, Impact.

3

La mission de

Positive Planet

Ayant fait évoluer son expérience en inclusion

financière, qui reste une part importante de son

action, Positive Planet mène aussi depuis plusieurs

années des projets centrés sur lôentreprenariat,

lô®ducationfinancière et lôorganisationdes chaînes

de valeur. Positive Planet poursuit ces activités tout

en élargissant son offre pour toucher toujours plus

de bénéficiaires. Elle développe ses projets et

mobilise ses experts à travers le monde pour

atteindre lôobjectifsuivant : améliorer lôacc¯sde

tous aux services financiers, à lô®ducation,à

lôentreprenariat,aux marchés, à la santé, au

logement, à lôeauet à lôhygi¯ne,et à une énergie

propre. Le siège de Positive Planet se trouve à

Paris en France. Ses activités se déploient dans

plus de 50 pays, et sont gérées par des antennes

locales en Afrique, au Moyen-Orient, en Asie, en

Amérique Latine, en Europe et aux Etats-Unis.
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1. Access to 

Financial Services

2.5 Bn

Support financial 

stakeholders in creating 

healthy environment and 

infrastructures to foster the 

development of financial 

inclusion and the access 

to financial services.
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POSITIVE PLANET CORE OFFERINGS

4. Others

Individuals around the 

world have no access to 

financial services

3. Access to 

Entrepreneurship

Provide the necessary 

skills and knowledge to 

low-income populations in 

order to develop their 

confidence as well as 

their individual and 

professional projects.

35%
Of young people in the 

Africa and Mena region 

are unemployed

2. Access to 

Markets

Average crop yield increase 
through sustainable 
agriculture in smallholder 
structures in developing 
countries

79%

Create win-win situation 

between companies and 

produces through the 

implementation of a 

sustainable sourcing 

strategy focused on the 

creation of a collective 

economic structure.

Projects related to Access to health

through health micro-insurance

mutual schemes, Access to clean

energy, housing and WASH

Digital 

Financial 

Services, 

agent 

banking

Financial 

Education 

Programs

Social 

performance 

management

Cercle Marketing Direct ï12 mai 2016

CREATING A BETTER WORLD FOR FUTURE GENERATIONS



ACCES AUX SERVICES FINANCIERS: Notre proposition de valeur

Offrir lôacc¯sau crédit pour les populations les plus pauvres afin de créer des

activités pérennes. Construire des institutions de microfinance agiles, gérées

rigoureusement, et rentables. Renforcer celles qui existent en les aidant à élargir

leur offre et leur portefeuille de clients. Aider des banques commerciales à

développer une offre de microfinance pour une population dont le revenu croît

dôann®een année. Et dans tous les cas, utiliser le levier des nouvelles

technologies pour augmenter la productivité et élargirlôoffrede services.

Soutiennent le développement du
secteur et de ses acteurs
Travaillent auprès des acteurs du
secteur afin de diffuser les bonnes
pratiques, et fournir un soutien général
aux IF pour assurer le développement
de la microfinance

Mènent des opérations durables sur
le marché BoP

Les IF du secteur de la microfinance
font face à plusieurs défis pour lôoffre
de services aux populations à la base
de la pyramide

Régulent et soutiennent les
projets de microfinance
Les autorités sont en charge de la
mise en place de règles et pratiques
pour la création dôunenvironnement
favorable aux acteurs de la
microfinance et à leurs bénéficiaires

Assistance technique

Pour la gestion des IMF (du 
financement ¨ lôoctroi du pr°t) : 

Å Stratégie

Å Opérations and procédures

Å Développement de produits

Å Formation et coaching

Développement du secteur

Information, outils et soutien aux 
organisations du secteur pour le 
développement de la microfinance:
Å Plateforme technique et outils
Å Renforcement de capacités 

(connaissances, développement de 
lôexpertiseé)

Å Etudes de secteur
Å Animation de lô®cosyst¯me

Soutien aux législateurs

Etude, développement, évaluation des 
pratiques de la microfinance:
Å Etudes, analyses, conseils pour la 
mise en place de politiques et dôun 
cadre juridique

Å Evaluation des politiques 
dôinclusion financi¯re & orientations 

Å Assistance pour la mesure de 
lôinclusion financi¯re

Chaque niveau de lô®cosyst¯me rencontre des d®fis sp®cifiques pour le d®veloppement de la microfinance

Au niveau Micro

Institutions financières, IMF

Au niveau Meso

Acteurs locaux, organisations 

professionnelles, agences de crédit

Au niveau Macro

Gouvernements, ministères, 

banques centrales

Positive Planet apporte des solutions à chaque niveau
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ACCES AUX SERVICES FINANCIERS : Références

Gestion du risqué ïChine 

Durée: 2011ï2013

Partenaire financier: Crédit Suisse

Partenaires: Postal Savings Bank of China, China Development Bank, China

Foundation for Poverty Alleviation, Agricultural Bank of China

Budget: ú500,000

Méthodologie:
Å Assistance technique aux IMF: mise en place de procédures et outils de cartographie des risques,

modulesdôassistancetechnique, renforcement des capacités de gestion des IMF

Å Assistance technique opérationnelle pour les IMF Ningxia Huimin et CFPA

Å Recherche et sensibilisation: réalisationdô®tudessur le secteur de la microfinance en Chine

Å Renforcement de capacités : formation de 45 gestionnaires et dirigeantsdôIMF

Résultats:
Å Formation de 45 dirigeants des principales IMF chinoises aux pratiques référentes dans le secteur

de la microfinance, en particulier la gestion de risques

Å Renforcement des capacités des IMF

ÅOrganisation dô®v®nementsde sensibilisation pour les principales parties prenantes et création

dôuneplate-forme de blog pour y partager les meilleurs pratiques en terme de gestion de risques

(plus de 800 téléchargements dôoutilsde management ont été effectués, démontrant la forte

demande émanant des IMF chinoises)

Objectifs:
Å Contribuer à améliorer le secteur de la microfinance

chinois grâce au développement dôIMF(Institut de Microfinance) sélectionnés

pour mettre enîuvredes pratiques référentes en matière de gestion de risques
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ACCES AUX MARCHES : Notre proposition de valeur

Positive Planet îuvrepour instaurer un lien fort et durable entre des petits

producteurs,quôilssoient artisans ou agriculteurs, et le marché :côestdans ce but

que Positive Planet structure des chaînes de valeur inclusives. Ces filières de

production responsables ont pour butdôaccro´trela production et la valeur ajoutée

des producteurs, tout en apportant des bénéfices économiques de long terme

aux entreprises et aux institutions qui soutiennent cette démarche.

3

Une stratégie de sourcing responsable centrée sur la création de structures économiques collectives

Investissement individuel 

dans la coopérative

Investissement 

RSE

Les Structures collectives de production 
(groupes de producteurs, coop®rativesé)

Créé et renforce
V Sécurisent leur revenu

V Augmentent leur 

productivité

V Améliorent leurs 

équipements

V Bénéficient des 

investissements 

collectifs

Les petits producteurs 

(et leur famille)

Les entreprises

V Sécurisent les quantités 

approvisionnées et leur prix

V Achètent des produits de 

qualité

V Améliorent les conditions 

sociales, environnementales 

et réduisent le risque sur leur 

cha´ne dôapprovisionnement

Augmentation de lôimpactsocial et environnemental

et création de valeur ajoutée grâce à la coopérative:

Å Elle garantit de meilleurs conditions de production

pour lôobtentiondôunecertification (Fair Trade,

organic, etc.)

Å Et offre bénéfices additionnels pour les producteurs

impliqués dans la structure collective de production

tels que lôacc¯saux services financiers, à lô®ducation,

à la protection sociale, etc.
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ACCES AUX MARCHES : Références

Renforcement de la chaine de valeur de raisins de Pernod Ricard en 
Arménie
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Aperçu du projet ïAppui au renforcement des capacités des producteurs

de raisin à petite échelle dans la région de Tavush, Arménie

Durée: 2012-2018

Bailleur: Pernod Ricard

Partenaires: Pernod Ricard, YBC

Budget: >1 million EUR

Objectifs:

Å Promouvoir la durabilité de la production de raisins de PR

Å Améliorer les conditions de vie des agriculteurs ruraux I région de Tavush

Méthodologie:

Å Création de 20 coopératives rurales coopératives et renforcement des capacités afin de promouvoir une gestion durable

Å Faciliter l'accès aux équipements agricoles (outils, tracteurs, parcelles de renouvellement, etc.) par l'intermédiaire de services

de microfinance adaptés (leasing)

Å Assistance technique sur des aspects agronomiques, mécaniques, juridiques et financiers

Résultats:

Å Augmentation de 10% de la productivité des vignobles et une teneur accrue en sucre jusqu'à 16%

Å Meilleure gestion des volumes d'eau pour l'irrigation

Å Réduction des risques et des pertes de production grâce à une meilleure gestion de la récolte

Cercle Marketing Direct ï12 mai 2016


