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P+SITIVE PLANET

A propos de Positive Planet

Créée en 2010 par Jacques Attali, la Fondation
Positive Planet*, reconnue d'utilité publique, est
composée de 3 entités :

1. L 6 O NPGsitive Planet : Elle met en place plus
de 100 projets par an dans le monde dans plus
de 50 pays.

Le Positive Economy Forum: qui assure la
promotion de | 6 E ¢ o rPositive & travers un
forum organisé dans le monde, des ateliers
thématiques et unindexde | 6 E c o fPasitve.e

Positive Planet Social Business : incubent et
investissent dans les initiatives de Positive
Planet. Ces structures partagent leur expertise
financiére et non-financiere dans le monde.

* Procédure de changement de nom de la Fondation PlaNet Finance en
cours aupres du Conseil d 6 E Eran¢ais.
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La Fondation Positive Planet* fait évoluer son projet social a
partir de 2015 en élargissant le champ de ses activités. Elle
change de nom et devient Positive Planet* et se fixe pour
mission principale la mise en i u v rde&@ umoende meilleur pour
les générations futures.

En20ans,| 6 i n cfinandere@a@volué. D 6 u séae de petites
initiatives, elle est a uj o u rdéverdue iun mouvement de
grande ampleur offrant des services financiers et non financiers,
ameéliorant la vie de centaines de millions de personnes.
Auj our ded téfi ide notre monde n 6 e pas tant le
développement en lui-méme que sa qualité et son orientation

vers le long terme.
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La mission de Vision
Positive Planet Créer un monde meilleur pour les générations futures.

Ayant fait évoluer son expérience en inclusion Values

financiére, qui reste une part importante de son

action, Positive Planet méne aussi depuis plusieurs Solidarité, Ethique, Excellence, Impact.
années des projets centrés sur | 6 entr ep
| 6 ®d u dimarciereet | 6 o r g a ndés<lainas d
de valeur. Positive Planet poursuit ces activités tout

en élargissant son offre pour toucher toujours plus

de bénéficiaires. Elle développe ses projets et

mobilise ses experts a travers le monde pour

atteindre | 6 o b jsiavant i &méliorer | 6 a cde

tous aux services financiers, a | 6 ®d uc a

| 6ent r e pawe marchésa ta,la santé, au

logement, a | 6 eea &l 6 h y gdt a mne énergie

propre. Le siége de Positive Planet se trouve a

Paris en France. Ses activités se déploient dans

plus de 50 pays, et sont gérées par des antennes

locales en Afriqgue, au Moyen-Orient, en Asie, en

Ameérique Latine, en Europe et aux Etats-Unis.
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CREATING A BETTER WORLD FOR FUTURE GENERATIONS

POSITIVE PLANET CORE OFFERINGS

1. Access to 2. Access to 3. Access to

Financial Services Markets Entrepreneurship
Support financial Create win-win situation Provide the necessary
stakeholders in creating between companies and skills and knowledge to
healthy environment and produces through the low-income populations in
infrastructures to foster the implementation of a order to develop their
development of financial sustainable sourcing confidence as well as
inclusion and the access strategy focused on the their individual and
to financial services. creation of a collective professional projects.

economic structure.

Average crop yield increase

2 Individuals around the through sustainable 3 . Of young people in the
.5 BN world have no access to 799/ agriculture in smallholder 50/ Africa and Mena region
financial services ggﬂﬁ%ﬁreess in developing are unemployed

Digital

Financial Financial Social

21) I

agent Programs management

banking
Projects related to Access to health
through health  micro-insurance
mutual schemes, Access to clean
energy, housing and WASH
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Offrir I 6 a cam crédit pour les populations les plus pauvres afin de créer des
activités pérennes. Construire des institutions de microfinance agiles, gérées
rigoureusement, et rentables. Renforcer celles qui existent en les aidant a élargir
leur offre et leur portefeuille de clients. Aider des banques commerciales a
développer une offre de microfinance pour une population dont le revenu croit
d 6 anre®@année. Et dans tous les cas, utiliser le levier des nouvelles
technologies pour augmenter la productivité et élargir| 6 o de serviees.

Chaque niveau de | 6®cosyst me rencontre des d®fi s sp®ci fi

Au niveau Micro Au niveau Meso Au niveau Macro
JTim! i
Institutions financiéres, IMF Acte_urs locaux, organlsatlons, .
professionnelles, agences de crédit
Soutiennent le développement du

secteur et de ses acteurs
Travaillent aupres des acteurs du

Gouvernements, ministeres,
banques centrales
Régulent et soutiennent les
projets de microfinance

Ménent des opérations durables sur
le marché BoP

Les IF du secteur de la microfinance  gecteur afin de diffuser les bonnes L autonltes Sont\ eln cale o e
font face a plusieurs defis pour | 6 o f f praiques, et fournir un soutien général molfj? Ieanc?gact?onedr%g;mﬁo%rr?gg:;st
de la pyramide de la microfi favorable aux acteurs de la
e ulis@itsles microfinance et & leurs bénéficiaires
@ P+SITIVE PLANET
l Positive Planet apporte des solutions a chaque niveau l
Assistance technique Développement du secteur Soutien aux législateurs
Pour la gestion des IMF (du Information, outils et soutien aux Etude, développement, évaluation des
financement ° | 6o ct 1organisationsdu secteur pourle pratiques de la microfinance:
A Stratégie développement de la microfinance: A Etudes, analyses, conseils pour la
A o ) A Plateforme technique et outils mi se en place de polit
Opérations and procédures A Renforcement de capacités cadre juridique
A Développement de produits connaissances, développement de A Evaluation des politiques
pp p pp politq
: : | 6expertiseé) déinclusion financi re
A Formation et coaching A Etudes de secteur A Assistance pour la mesure de
A Ani mation de | 6®co: | dinclusion financi re



ACCES AUX SERVICES FINANCIERS : Références

Gestion du risqué i Chine

Durée: 20117 2013

Partenaire financier: Crédit Suisse

Partenaires: Postal Savings Bank of China, China Development Bank, China
Foundation for Poverty Alleviation, Agricultural Bank of China

Budget: G 500,000

Objectifs:

A Contribuer a améliorer le secteur de la microfinance
chinois grace au développement d 6 | (hBtitut de Microfinance) sélectionnés
pour mettre enT u v des pratiques référentes en matiére de gestion de risques

Méthodologie:

A Assistance technique aux IMF: mise en place de procédures et outils de cartographie des risques,
modulesd 6 a s s i techragoegrenforcement des capacités de gestion des IMF

A Assistance technique opérationnelle pour les IMF Ningxia Huimin et CFPA

A Recherche et sensibilisation: réalisationd 6 ® t gudle secteur de la microfinance en Chine

A Renforcement de capacités : formation de 45 gestionnaires et dirigeantsd 6 | MF

Résultats:

A Formation de 45 dirigeants des principales IMF chinoises aux pratiques référentes dans le secteur
de la microfinance, en particulier la gestion de risques

A Renforcement des capacités des IMF

A Organisation d 6 ® v ® n e da esensildlisation pour les principales parties prenantes et création #
d 6 u plate-forme de blog pour y partager les meilleurs pratiques en terme de gestion de risques
(plus de 800 téléchargements d & o udeimarsagement ont été effectués, démontrant la forte
demande émanant des IMF chinoises)
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ACCES AUX MARCHES : Notre proposition de valeur

Positive Planet T u v rpeur instaurer un lien fort et durable entre des petits
producteurs, q u Osbiénsartisans ou agriculteurs, et le marché : ¢ 6 edans ce but
gue Positive Planet structure des chaines de valeur inclusives. Ces filieres de
production responsables ont pour butd 6 a ¢ c la préductioa et la valeur ajoutée
des producteurs, tout en apportant des bénéfices économiques de long terme
aux entreprises et aux institutions qui soutiennent cette démarche.

Une stratégie de sourcing responsable centrée sur la création de structures économiques collectives

Les petits producteurs
(et leur famille)

'l |
V  Sécurisent leur revenu
V  Augmentent leur
productivité
V  Améliorent leurs
équipements
V  Bénéficient des

investissements
collectifs

Investissement individuel Investissement Les entreprises

dans la coopérative | RSE

v

@ P+SITIVE PLANET %'

V  Sécurisent les quantités
Créé et renforce approvisionnées et leur prix
‘ V  Achétent des produits de
qualité

V  Améliorent les conditions
sociales, environnementales
et réduisent le risque sur leur

. ) cha " ne dbéapprovi
Les Structures collectives de production

(groupes de producteurs, coopwratLi vese

Augmentation de | 6 i mpecilt et environnemental
et création de valeur ajoutée grace a la coopérative:

A Elle garantit de meilleurs conditions de production
pour | 6 o bt edhd& u noentification (Fair Trade,
organic, etc.)

a

A Et offre bénéfices additionnels pour les producteurs
impliqgués dans la structure collective de production
tels que | 6 a caox services financiers, al 6 ®d ucati on,
a la protection sociale, etc.

@ P+SITIVE PLANET

Cercle Marketing DirectT 12 mai 2016



ACCES AUX MARCHES : Références

Renforcement de la chaine de valeur de raisins de Pernod Ricard en
Armeénie

Apercu du projet i Appui au renforcement des capacités des producteurs
de raisin a petite échelle dans larégion de Tavush, Arménie

Durée: 2012-2018

Bailleur: Pernod Ricard

Partenaires: Pernod Ricard, YBC

Budget: >1 million EUR

Objectifs:
A Promouvoir la durabilité de la production de raisins de PR
A Améliorer les conditions de vie des agriculteurs ruraux | région de Tavush

Méthodologie:

A Création de 20 coopératives rurales coopératives et renforcement des capacités afin de promouvoir une gestion durable

A Faciliter I'accés aux équipements agricoles (outils, tracteurs, parcelles de renouvellement, etc.) par l'intermédiaire de services
de microfinance adaptés (leasing)

A Assistance technique sur des aspects agronomiques, mécaniques, juridiques et financiers

Résultats:

A Augmentation de 10% de la productivité des vignobles et une teneur accrue en sucre jusqu'a 16%
A Meilleure gestion des volumes d'eau pour l'irrigation

A Réduction des risques et des pertes de production grace a une meilleure gestion de la récolte
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